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• Sebagai salah satu suplemen
kesehatan, madu menjadi primadona
bagi masyarakat untuk menjaga
ketahanan tubuh di masa pandemi.

• Penjualan madu meningkat sangat
signifikan ditengah Pandemi





12 Manfaat Madu
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12Berguna dalam
Manajemen berat badan

Memperkuat
sistem kekebalan tubuh

Memberi makan kulit
dan wajah Anda

Tingkatkan memori Anda

Obat rumah untuk Batuk

Obat alami untuk
ketombe

Digunakan untuk
Penyembuhan Luka

Bertindak sebagai
bantuan tidur

Meringankan masalah
sinus

Membantu dengan
penyakit gusi

Minuman Energi Alami

Mencegah dan membantu
mengendalikan Eksim



• Sebagai pengusaha, tantangan utama adalah tetap menjaga
momentum bisnis lebah madu dan produk perlebahan di era new 
normal.

Namun, bagaimana penjualan madu di era new normal ?



Penjualan madu diproyeksikan tetap
berjalan normal pada era “new normal”. 

Namun harus ditentukan sebelumnya
target apa yang ingin dicapai.

Misalnya : Pasar mana yang mau
diambil, Pasar Nasional atau
Internasional.



Setelah menentukan target selanjutnya : 
1. Manajemen budidaya lebah madu



Dengan manajemen budidaya
yang baik akan dihasilkan madu 
yang mempunyai standard baik

Madu Standard Internasional
adalah salah satu bentuk
Inovasi produk madu untuk
kalangan atas



Bagaimana madu Standard International (SI ) dihasilkan ?

• Madu SI dipilih dari madu dalam sarang
yang telah tertutup lebih dari 50%.

• Pada saat panen, perlu membawa 2 buah
ekstraktor. Satu ekstraktor untuk madu 
yang menutup 50%, satu lagi ekstraktor
untuk madu yang menutup kurang dari
50%.

• Sehingga dihasilkan dua macam kualitas
madu, madu yang sesuai dengan
Standard International (SI) dan madu 
yang seuai dengan Standard Nasional 
Indonesia (SNI).

• Demi melayani konsumen kelas atas, 
peternak harus rela berjuang lebih keras.



Perbedaan SNI dan Codex



• SIUP

• TDP

• NPWP

• P-IRT

• Halal

• NKV

2. Melengkapi perijinan



• Menjaga mutu selama penyimpanan

• Penampilan

3. Memilih Kemasan



4. Membuat Label

• Informasi yang disampaikan kepada
masyarakat adalah benar dan tidak
menyesatkan

• terciptanya perdagangan yang jujur
dan bertanggungjawab

• Desain yang menarik



Penyampaian barang ke konsumen : 
Online atau offline. 

1. Website
• https://kembangjoyo.co.id/
• https://kembangjoyo.com/

2. Instagram
3. Facebook
4. Twitter
5. Olshop
6. GO …

https://kembangjoyo.co.id/
https://kembangjoyo.com/


Memulai Bisnis Dari Mulut Ke Mulut

Mulai memberi hadiah kepada
teman dan orang yang dicintai
dengan sebotol madu dan memulai
percakapan dengan para penerima.       

Biarkan mereka tahu kita menjual
madu dan meminta mereka
membantu dengan kata-kata iklan. 

Mereka dapat memberitahu teman, 
yang dapat memberitahu teman
sehingga bisnis bergulir dari mulut
ke mulut.



Booth dan Outlet
Kota Palembang
1. PIC Mall (Foodmart)
2. PIM Mall (Hypermart)
3. PTC Mall (Diamond)
4. PS Mall (Carrefour)
5. OPI Mall (Transmart)

Kota Jakarta
15. Artha Gading (Diamond)
16. Emporium Pluit Mall
17. Supermal Karawaci

Kota Batam
6. DC Mall (Diamond)
7. Nagoya Hill Mall
8. Kepri Mall (Carrefour)
9. Mega Mall

Kota Medan
10. Plaza Medan Fair (Carrefour)
11. Cambridge Mall
12. Medan Citra Garden (Carrefour)
13. Centre Point Mall (Lotte Mart)
14. Berastagi Supermarket

Kota Pontianak
18. Matahari Mall (Carrefour)Kota Surabaya

19. Kalimas (Carrefour)
20. BG-Junction (Carrefour)

Kota Bandung
21. Paris Van Java (Carrefour)
22. Kiara Condong (Carrefour )
23. Karawang (Carrefour)
24. Cimahi (Transmart)
25. Trans Studio (Transmart)
26. Cipadung (Transmart)
27. Resinda (Transmart)

Kota Pekanbaru
28. Pekanbaru (Transmart)

Kota Malang
30. Malang (Carrefour)

Kota Padang
29. Padang (Transmart)

Kota Kediri
31. Kediri (Transmart)



GREEN PRAMUKA SQUARE DIAMOND ARTHA GADING

MALL CIPUTRA BAYWALK MALL




